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Feministisch:
Schuhmacher,
Laurel, Perret
Schaad, Allude

AuBerdem: Die Dandys
unserar Zeit, ihre Attitude,
ihr Style, auf Sejte 11.
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Der Markenverstener

Von Karin Ledberg und Beate Scheder

Markus Mahren
Inszeniert
Fashion Events.
Fur Escada baute
er einen Eispa-
last in die Berli-
ner Auguststrale.

Ungewdhnliche Inszenierungen
sind seine Spezialitat. Markus
Mahren war Advertising- und
Eventmanager fur Hugo Boss,
spater verantwortete er als Di-
rector Creative Services bei
Karstadt Kampagnen, Ewvents

und den Markenauftritt der
Kaufhauskette. Irgendwann wur
de es Ihm jedoch zu langwellig,
nur for eine Firma zu arbeiten.
2009 machte er sich als Bera
ter und freier Konzeptioner fur
High-End-Marken selbstandig,
FUr Calvin Klein kuratierte er im
vergangenen Sommer die aus-
sergewohnliche Fashion-Perfor-
mance in der Berliner Munze,
auch Hugo Boss verhalf er be
reits Zu einem eindrucksvollen
Auftritt. Ein Selbstdarsteller ist
Mahren jedoch nicht. Er wver-
steht sich als Dienstleister im
worthchen Sinne, 1in erster Linie
fUr die Labels, denen er seinen
kreativen Kopf zur VerfUgung
stellt, doch auch den Konsumen-
ten fuhit er sich verpflichtet: Es
geht mir nicht um die Selbst-
verwirklichung meiner Person,
es geht mir darum, eine Mar-
ke zu verstehen und sie so zu
platzieren, dass es auch fur den
Endverbraucher  werstandlich
Ist.” AuBerdem wolle er zZeigen,
dass die Sachen tragbar sind.
Und zwar for jeden, nicht nur
fur Topmodels, Ob Calvin Klein-
Installation, Hugo Boss Show
oder Escada Fashion Event im
Bodemuseum - viele der Kon-
zepte laufen als Highlights der
Modewoche und entstanden
bisher in enger Zusammenarbeit
mit der Stuttgarter Brand Retail
Company Liganowva, Auch Zur

aktuvellen Fashion Week haben
sich die beiden Visionare zu-
sammengetan und for die Schau
von Escada Sport ein spektaku-
lares Setting einfallen lassen
Den Me Collectors Room”™, den
Kunst-Veranstaltungsraum  der
Sammiung Olbricht, verwandelt
er unter dem Titel .Frozen Tales”
In e Wintermarchenland. Ma-
tur und Eis sind die Themen der
Inszenierung, kontrastiert durch
Vogelstimmen, gefrorene Fruh-
lingsblumen und eine sexy Pra-
sentation der Kollektionsstucke.
Woher er seine ldeen nimmt?
Markus Mahren geht wvon der
Kollektion aus und Oberlegt sich
dann, welche Zielgruppe ange
sprochen werden soll. Schritt
fur Schritt entwickelt er aus den
Themen-Bausteinen und seinen
Assoziationen die Geschichte,
Von Saison Zu Saison wird es
schwieriger, das Publikum zu be-
geistern, das ist Markus Mahren
bewusst, |hm werden die Ein-
falle jedoch bestimmt nicht so0
schnell ausgehen. Viele Dinge
passieren einfach spontan, weil
ich mcht verkrampft an die Mar-
ke denke, sondern beobachte,
was die Menschen gerne mogen,
was die Menschen tragen, was
deren Bedurfrisse sind. Wenn
die Leute applaudieren, wenn
eine Schneekanone losgeht, sind
das die kleinen Momente, die
mir wichtig sind.”

blarkus Mahren
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