MEDIA & KOMMUNIKATION - Kreation

| auf der Dinge

Autorin: Rahel Willhordt

Wie sieht es aus, wenn
sich Werbung und Kunst
produktiv mischen? ab-
satzwirtschaft sprach mit
vier mutigen Machern.

»Der Lauf der Dinge" (1987) heifit die
Filminstallation der Schweizer Kiinst-
ler Fischli/Weiss. Sie zeigt eine Ket-
tenreaktion, die Alltagsdinge durch
Schwerkraft oder Explosion bewegt
und inimmer tiefere Zerstorung fiihrt;
wZahnrad (Cog)" hingegen heifit der
Werbespot (2003), der — auch nach dem
Dominoprinzip, aber priziser — einen
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Honda Accord aus Einzelteilen entste-
hen lisst. Der Werbewelt bescherte dies
einen Klassiker; den Kreativen eine Dis-
kussion ums Abkupfern. ,Wir wollten
etwas Technizistisches emotional dar-
stellen. An dem Kunst-Film hat uns die
Menschlichkeit so gut gefallen, dass wir
siein unserem Film einfangen wollten",
erliutert Matt Gooden, damals Kon-
zeptor bei Wieden+Kennedy, heute bei
Beattie McGuinness Bungay, Fiir die
Marke war es perfekt! Das ,warm en-
gineering" kontrastierte die kiihle In-
genieurskunst der Mitbewerber, ohne
aufakribische Prizision zu verzichten,
Ausgestrahlt wurde der 120-Miniiter
selten —doch Presseartikel, Webseiten-
besucher und Branchen-Awards strim-
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Matt Gooden

friither bel Wieden+ Kennedy, heute Kreativdirektor
bei Beattie McGuinness Bungay in Landon, sagl
zu seinem Portrit: Yep, so seh ich immer aus!

Du solltest die Gesichter der Kunden beobachten,

wenn ich den Raum betrete: Es bricht das Eis!”
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Verwustung

ten in Massen —wenngleich der Cannes
Lion (2004) vom Dementi der Kiinstler
iberschattet war. ,Wo Ideenklan an-
fingt, ist persénliches Ermessen”, wigt
Gooden ab. ,Vielleicht sollten wir uns
alle bei dem bedanken, der die erste
Kettenreaktion in Gang setzte.”

sVerwiistung" propagierte die Diesel-
Kampagne. Und die konnten Passanten
prompt nach Bewegungsvermogen im
Schaufenster anrichten! Durch sechs
Grofistidte tourte das mifiig ordent-
liche Zimmer 2009, in dem Passanten
einen Sturm entfachen konnten. Mit

Arm- und Beinzappeln steuerten sie,
welches Ziel die Verwiistung traf. Den
unbeholfenen Breakdance vor dem

Fenster erlebten Spieler dank moderner
Projektionstechnik als Avatar, der blitz-
umwirbelt im Zimmer steht. Je mehr
Unwettersymbole er fiingt, umso grifser
der Tumult und die Chance, als Cha-
oskoénig aus dem Spiel hervorzugehen.
»Als Kunst im eigentlichen Sinne ha-
ben wir die Installation nicht erdacht.
Wenn Menschen sie dazu machen, ist
das ein sympathischer Demokratisie-
rungsakt!”, erdet Konzeptor Thomas
Paul Klein, Key Account Director der
Agentur Liganova, die Verkaufsfor-
derungsmafinahme. Doppelt so viele
Kunden im Laden, eine fast so grofie
Umsatzsteigerung sprechen fiir den
gekonnten Liickenschluss zwischen
Kampagne und PoS, aber auch eine im

Thomas Paul Klein

Key Account Director Liganova Stuttgart: , Als
Kunst haben wir die Installation nicht erdachi.
Wenn Menschen sie dazu machen, ist das ein

sympathischer Demokratisierungsakt!”

-+ wan liganova.com
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Mark getroffene Zielgruppe: ,Sind early
mover ordnungsliebend? Sie sind mit
Streetwork-Mode und Nintendo grofd
geworden, neigen zu Highendtechnik
und Retro — man puzzelt wieder Zau-
berwiirfel”, raisoniert Klein. ,Eigent-
lich starten wir unsere Konzeptionen
intuitiv, mit Inhalten, an deren Erfolg
wir selbst glauben — die Reflexion des
eigenen Lifestyles zihlt dazu."

waich der Welt éffnen” titelt das tau-
sende Legosteine schwere Werk des
Kiinstlers Nathan Sawaya. ,Viele mei-
ner Skulpturen greifen menschliche
Metamorphosen auf. Dinge, die ich
selbst durchlebt habe”, erliutert der
New Yorker. Begonnen hat es vor zehn
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Jahren als Ausgleich zum stressigen
Anwaltsalltag. Mittlerweile lebt Nathan
von seinen Arbeiten, die sich weltweit
fiir zehntausende Dollar verkaufen.
Ein echter Nathan wird dieses Jahr im
BMW-Kunstadventskalender zuguns-
ten von 50S-Kinderdorf versteigert.
Lego sponsert die Steine fiir den ,Lego
Certified Professional” — ein Titel, mit
dem Lego weltweit bisher neun Men-
schen adelte, die ihr Bauklétzchenhob-
by zum Berufmachten. ,Wir freuen uns
natiirlich, dass in letzter Zeit immer
mehr Kiinstler Legosteine als Rohstoff’
ihrer Arbeit entdecken, begeistert sich
Katharina Sutch, Kémmunikationsdi-
rektorin Lego Deutschland. Hierzulan-
de ist es Jan Vormanns Dispatchwork.

Mathan Sawaya

einst Anwalt, heute Legokiinstler, Mittlerweile lebt
Mathan von seinen Arbeiten, die sich weltweit fir
rehntausende Dollar verkaufen. Seine The Art of
Bricks"-Kollektion tourt derzeit durch US-Galerien:
Europa ist geplant,

< e brickartist.com
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Galerie wider Willen

Er fiillt Mauerliicken in Hauswinden
mit dem kantigen Bunt und stellt sie ab-
fotografiertaus; oder der Bonner Orion
Pax, der mit bunten Steinen Streetart
reinterpretiert. Zu begutachten gibt es
die Arbeiten in Berliner Galerien, auf
der Graffiti Style Convention oder der
Miinchner Kunstmesse Stroke 02,

An Rohstoff wird es den Straffburger
Aktionskiinstlern Antoine Lejolivet und
Paul Souviron nie mangeln. Thre Ad-
hoc-Skulpturen entstehen aus Waren
in Groffmiirkten, frei nach dem Motto:
Mach das Beste aus den restriktiven
Mdéglichkeiten. Einfach, schnell und
heimlich muss der Schépfungsakt sein.
Abfotografiert sind die Objekte dann

auf www.encastrable.net zu sehen. Ei-
nen Taglang macht das Duoausgewiihl-
te Liden zur Galerie — erteilt ihnen der
Storemanager griines Licht, verschwin-
den sie friither. ,Rausgeschmissen wur-
den wir noch nie®, berichten Encast-
rable (die Einbaubaren). Bei Max Bahr
in Hamburg-Altona lief man die zwei
gewihren, als klar war, dass Produkte
unversehrt bleiben. , Esist nicht an uns,
zu beurteilen, was Kunst ist”, rdumt
Max Bahrs Pressesprecherin Simone
Naujoks ein. ,,Die Aktion sorgt fiir Auf-
merksamkeit — daran arbeitet auch das
Marketing. Bei der Performance liegt
der Reiz allerdings im Spontanen und
darin, dass sie eben nicht im Instru-
mentenkoffer des Marketing landet."«

Antoine Lejolivet und Paul Souviron
bei der IE]E:l.n_-lfIt_'r4|_'.a.5|u1_1u varm Baurmarkt, Die bei-

den Aktionskiinstler nennen sich auch Encastrable

(die Einbaubaren): ,Weil unsere Acts so blod sind,

werden Menschen neugierig. Einmal bauten wir
gine Hiitte, die den Gang blockierte. Ein Verkiiufer
fragte, ob wir uns verstecken. Die Frage war 50

absurd, wir antworteten, wir kiimen wieder,"

+ wwnw.encastrable. nel
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