Hugo Boss und Liganova stylen MclLaren-
Piloten Hamilton und Button
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Die Uzer entzcheiden, mit welchem Cutfit Hamilton und Button beim Saizonfinale antreten

Cer Retailmarketing-Spezialist Liganowva in Stuttgart hat fir seinen Kunden Hugo Boss
eine Online-EKampadne zur neuen Formel-1-Saison kreiert. Lnter dem hotto "Dress Me
for the Finale" kinnen Mode- und Sport-Fans die Rennanzioe der heiden McLaren-
Filoten Lewis Hamilton und Jenson Button umstylen. kit dem Auftritt feiert das deutsche
Luxuslabel mit 5itz in Metzingen ihre 30-jahrige Fatnerschatt mit derm F1-Rennstall.

Die Aktion ist vorwenigen Waochen gestartet und nimmt nun richtig Fahrt auf. Auf der
Website von Hugo Boss kinnen Mutzer per Online-Konfigurator Anzidge entwerfen, mit
denen Hamilton und Button auf den Formel-1-5trecken Gas geben werden. Auswahlen
dirfen die Hobhbydesigner aus verschiedenen Farben, Formen und Mustern. Fro Eennen
wird ein Sieger ermittelt, dessen Outfit die Fahrer dann beim jeweiligen Gualifying tragen
werden. Aus allen Einzelgewinnern wird ein Gesamtsiedger ermittelt, in dessen Desigh
Hammilton und Button dann beim Saisonfinale am 27, Movember im brasilianischen S3o
Faulo an den Start gehen.

Cie Microsite auf Hugoboss.com ist zudem mit Facebook verkndptt, so dass Lser ihre
kreationen auch auf dem Sacial Metwork posten kinnen.

Zum Kundenstamm von Liganova geharen neben Hugo Boss auch Modelahels wie
Calvin Klein, Adidas, Diesel, Tommy Hilfiger, Levi's, Joop, die Modekette Topshap,
Forsche Design, aber auch Mespresso und Mercedes-Benz.

Hugo Boss hat kirzlich sein efolgreichstes Geschaftsjahr der Uinternehmensgeschichte
bekanntgegeben. Der Konzernerlds stieg urm 11 Prozent auf dber 1,7 Milliarden Eura. Der
Gewinn machte einen gewealtigen Satz von 82 Prozent auf 189 Millionen Euro. Fdr das
laufende Jahr gehen die Metzinger von einem Umsatzplus wvon 12 Prozent aus. jm



